**

* %
*

*op ke

*

Creative Audiovisual Lab
for the promotion of
critical thinking and
media literacy

Preporuke za
donositelje
odluka

Work Package 5, Deliverable 5.3

4 o
]
ALL DIGITAL
8-18-2023
~
Co-funded by the The European Commission’s suppaort for the production of this publication does not constitute an endorsement of the contents, which reflect the

views only of the authors, and the Commission cannot be held responsible for any use which may be made of the information contained therein.
Erasmus+ Programme  pgq jecT NuMBER: 621357-EP-1-2020-1-BE-EPPKAS-PI-SOC-IN
of the European Union PROJECT TITLE: Creative Audiovisual Lab for the promotion of critical thinking and media literacy



CryglL

Sadrzaj

LU 1Yo T 2
L (T2 A O o ISP 4
Preporuke za donosSitelje OQIUKA..............uuireiiiiiiiiii e 4
. Ukljucivanje audiovizualne medijske pismenosti u formalno i neformalno obrazovanje
kroz koriStenje razliCitin PriStUP@......uueeuiiieereerieirrriiiree s e e e eeerrrrre e s e e s e srsssnar e e e s e reeresnnnnnnes 5
. Podrska profesionalnom razvoju nastavnika i trenera u jacanju inkluzivne medijske
pismenosti, kritickog mislienja i aktivnog gradanstva..........cceuvuviiiiiiiiereeerriiiine e eeeeernnn 6
e Inicijative i programi medijske pismenosti trebale bi zajednicki djelovati u svrhu
promoviranja socijalne inkKIuzije..........cooviviiiiiiieiiiieeee, Error! Bookmark not defined.
o Promicanje suradnje s roditeljima i ¢lanovima zajednice uz naglasak na lokalnoj podrsci u
suoCavanju s globalnim iZazOVIMa ......cceeeeeiiiiiiiic e 7
o Pruzanje mogucnosti mladima da postanu aktivni digitalni gradani koji mogu pozitivno i
odgovorno djelovati u drustvu, i onling i OffliNE.....ccceeeeieei i, 8
ZAKIUCAK ..o 9
740 T 4 10
W Co-funded by the The European Commission's support for the production of this publication does not constitute an endorsement of the contents, which reflect the
* * views only of the authors, and the C issi be held ible for use which b de of the informati ined therein.
EraSmUS Y PIogramIMe e o e g o i ey e mef e matn e
rowx of the European Union PROJECT TITLE: Creative Audiovisual Lab for the promotion of critical thinking and media literacy



,Pismenost nikada nije bila vaznija za razvoj; kljuC je
komunikacije i svih vrsta u€enja te temeljni uvjet

pristupa danasnjim drustvima znanja.”

UNESCO (2013)

Uvod

Tijekom posljednja dva desetljeCa znaCajne promjene u digitalnoj tehnologiji uvelike su
utjecale na to kako mladi ljudi doZivljavaju svijet, komuniciraju s drugima i vide sebe. Ova
digitalna transformacija stvorila je virtualno okruzenje u kojem su mladi pojedinci, takozvani
"digitalni urodenici", neprestano izloZeni audiovizualnom sadrZaju i sudjeluju u online
interakcijama. Medutim, to je dovelo do okruzenja u kojem mladi uglavhom konzumiraju
zabavne digitalne medije bez kritickog promisljanja sadrzaja koji pridonosi razvoju njihova
osobnog identiteta. Stalna izloZenost razliCitim audiovizualnim podrazZajima neizravno
poboljSava njihove vjeStine razumijevanja vizualnog jezika. NaZalost, iako postoji
jednostavan pristup informacijama, mnogim mladim ljudima jo$ uvijek nedostaju
odgovarajuce vjestine medijske pismenosti, $to znacdi da bi ih se lako moglo prevariti
stranackim, pristranim ili laZznim vijestima. Stoga, njegovanje kritickog misljenja i medijske
pismenosti kod u€enika moze im pomoci da bolje razumiju svijet u kojem zive i odgovorno
izrazavaju svoj glas online i offline.

Pojasnjenje pojma medijske i audiovizualne pismenosti

Koncepti informacijske i medijske pismenosti u proslosti su se jasno razlikovali (Camarero,
Fedorov, Levitskaya, 2018; Pérez-Rodriguez, et al. 2019). No, UNESCO ih je 2014. godine
uvrstio u zajednicku kategoriju kompetencija, znanja i stavova potrebnih za osobni i
profesionalni razvoj osobnosti: medijsku pismenost. Ovaj koncept prepoznaje klju¢nu ulogu
koju mediji i informacije igraju u na8im svakodnevnim Zivotima. Utjelovljuje slobodu
izrazavanja i informiranja, buduéi da pojedincima omogucuje razumijevanje funkcija medija
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i drugih pruzatelja informacija, kritiCku procjenu njihovog sadrzaja i donoSenje informiranih
odluka kao korisnici i proizvodaci informacija i medijskih sadrzaja.

Biti medijski pismen znadi biti sposoban pristupiti medijima, razumijeti i
kritiCki evaluirati razliCite aspekte medija i medijskog konteksta te
komunicirati u razli€itim kontekstima.

Europska komisija

Europska komisija definira medijsku pismenost kao “sposobnost pristupanja
medijima, razumijevanja i kritickog evaluiranja razli¢itih aspekata medija i medijskog
konteksta te komuniciranja u razli¢itim kontekstima” (Europska komisija, 2007; 2023).
Medijska pismenost odnosi se na razli€ite formate, ukljuCujuci film i televiziju, radio, glazbu,
medije, internet i bilo koji oblik digitalne tehnologije dizajnirane u svrhu komunikacije. Stoga
ona moze varirati od jednostavnog teksta do sloZenih oblika virtualne stvarnosti. Ipak, jedan
od formata koji je dozivio veliki razvoj, i koji ¢e se nastaviti razvijati u bliskoj buduénosti je
audiovizualni format. Medijska pismenost obuhvaca sloZen proces ucenja koji uklju€uje
vjestine i sposobnosti koje nuzno moraju ukljucivati sposobnost stvaranja audiovizualnog
sadrzaja (Camarero, Fedorov, Levitskaya, 2018).

Bududi da je audiovizualni format zastupljeniji u komunikacijskim i informacijskim procesima,
jasna je njegova tezina i znacaj, kao i potreba da se njime nauci koristiti kao alatom kako za
osobni razvoj tako i za pozitivhe drustvene promjene. Kada se audiovizualni mediji pravilno
koriste u drustvenim interakcijama, postoji niz prednosti koje proizlaze iz potencijala takvih
medija da dopru do Sire publike i u€inkovitosti tog formata da prenese poruku ili informaciju.
Stoga je ispravno koristenje audiovizualnog sadrzaja u i za edukaciju kljuéna.
Uvodenje audiovizualnih sadrzaja u formalno i neformalno obrazovanje neophodan je
alat kako bi se mladima zajam¢ilo stjecanje vjestina koje su im potrebne za zZivot i
napredak u digitalnom dobu te kako bi se zastitili od prijetnji koje predstavljaju
dezinformacije.

KritiCka priroda medijske pismenosti i potreba da se ona unaprijedi i ojaca prepoznata je u
razliCitim strateSkim dokumentima na razini Europske unije, poput Akcijskog plana za
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europsku demokraciju (EDAP), Akcijskog plana za medije i audiovizualnu politiku (MAAP)
te Akcijskog plana za digitalno obrazovanje (DEAP).

Projekt CrAL - Kreativni audiovizualni laboratorij za promociju kriti€kog razmisljanja i
medijske pismenosti — bavi se potrebom za medijskom pismenoscu i kritiCkim razmisljanjem
medu mladim osobama (starosti od 14 do 19 godina) pruzZajuci im kompetencije i vjestine
potrebne za reinterpretaciju online i offline medijskih sadrZaja te stvaranjem audiovizualnih
materijala temeljenih na stvarnim, ozbiljnim i konkretnim sadrzajima.

Projekt je temeljen na dobroj praksi “Kreativno audiovizualno pisanje i Citanje” razvijenoj kao
rezultat istrazivanja provedenog u sklopu Laboratorija slika i kreativhog pisanja kojeg su
odrzali Annio Gioacchino Stasi i Mery Tortolini na sveuciliStu ,La Sapienza“ u Rimu. Projekt
se provodio tijekom 36 mjeseci (2021. — 2023.) zajednic¢kog rada sedam partnera iz razlicitih
europskih zemalja. Partneri na projektu su ALL DIGITAL iz Belgije, Centar tehnic¢ke kulture
Rijeka, Hrvatska, Hellenic Open University, Grcka, Instituto Centrale per | Beni Sonori e
Audiovisivi, Italija, European Grants International Academy, Italija, Association Langas |
ateit, Litva, i Universitat Autbnoma de Barcelona, Spanjolska.

Koncept koji stoji iza CrAL metodologije temelji se na ideji da je, kako bi se promijenila uloga
mladih ljudi od pasivnih do aktivnih konzumenata online i offline sadrzaja, potrebno ojacati
njihove vizualne vjestine i vjestine kritickog razmisljanja. Kako bi se to postiglo, mladi ljudi
takoder moraju biti kreatori sadrzaja audiovizualnih medijskih sadrzaja. Stoga je CrAL
projekt primijenio metodologiju ucenja kroz djelovanje temeljenu na dizajnu i produkciji
audiovizualnog sadrzaja, u kojoj su mladi aktivni protagonisti procesa stvaranja medija.

Dodatno, projekt CrAL je imao za cilj ojaCati znanje nastavnika u srednjim Skolama i trenera
koji rade u neformalnom okruzenju o tome kako educirati i osposobiti svoje u€enike za
kreativno audiovizualno Cditanje, pisanje i produkciju kako bi poboljSali svoje vjestine
medijske pismenosti i kritickog misljenja. Kako bi se povecao utjecaj projekta CrAL na
lokalnoj, nacionalnoj i europskoj razini, u projekt su kao aktivni protagonist ukljuceni i roditelji
i Clanovi zajednice.

Nize predstavljene preporuke za donositelje politika temelje se na cjelokupnom radu
projekta CrAL. Za pocetak, partneri su prilagodili dobru praksu “Kreativnog audiovizualnog
pisanja i Citanja” svojim kontekstima i dizajnirali model za uspostavljanje Kreativhog
audiovizualnog laboratorija. To je u€injeno kroz izradu dokumenta s uputama za provedbu
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teCaja, materijala za obuku (EduPacks), CrAL online platforme i Uputa za pilotiranje. Zatim
je CrAL metodologija implementirana u pet nacionalnih konteksta (Hrvatska, Grcka, Italija,
Litva i Spanjolska) te je izradeno lzvje$ée o procjeni udinka kako bi se evaluiralo
eksperimentiranje metodologije i pruzila ¢vrsta osnova za formiranje preporuka za javne
politike.

Pilot eksperimentiranje CrAL metodologije provodilo se od studenog 2022. do lipnja 2023.
godine te se sastojalo od dva dijela. Najprije su nastavnici i treneri prosli trening kako bi
implementirali Kreativni audiovizualni laboratorij. To se odvijalo kroz kombinirani teCaj
(online radionice i radionice uzivo) sastavljen od 10 modula koji su obradivali tehnicke,
digitalne i kreativne vjestine. Nakon te€aja, nastavnici i treneri radili su sa svojim u€enicima
u produciranju audiovizualnog sadrzaja na definirane teme koje su im bile zanimljive i koje
su smatrali vaznima za danasnje drustvo.

Tecaj, dokument s

uputama i materijali
za tecaj (EduPacks)

Cinjenica da su informacije, mediji, internet i druge informacije “posvuda”, zahtjeva veci
naglasak na osnazivanje mladih na nacin da im se osiguraju vjestine, stavovi i znanje
potrebno za kritiCki odnos sa svim pruzateljima informacija i medijskim izvorima (UNESCO,
2013.).

Cilj je ovih preporuka za donositelje politika izraditi sveobuhvatan okvir za njegovanje
vjestina kritiCke audiovizualne pismenosti medu mladim pojedincima te ih osnaziti kako bi
navigirali kompleksnim svijetom medija s potrebnim vjeStinama i samopouzdanjem.

Koridtenje audiovizualnih materijala nije novost u ucionicama diliem Europe. Koristenje
filmova, video igrica i drustvenih mreza za poucavanje i u€enje u formalnim i neformalnim
kontekstima takoder je obuhvaéeno u mnogim udzbenicima, radovima, projektima i
inicijativama. lzuzetno je vazno, pogotovo u digitalnoj eri, biti otvoren prema novim
tehnologijama i baviti se temama koje su relevantne za naSe Zivote. Stoga bi audiovizualna
medijska pismenost trebala biti ukljuéena i u formalno i u neformalno obrazovanje, s
naglaskom na kriti€Ckoj analizi audiovizualnog sadrzaja. Ova zajedniCka provedba
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formalnih i neformalnih obrazovnih iskustava moze pomoc¢i mladima u razvijanju znanja i
vjeStina povezanih s aktivnim gradanstvom i razvojem pozitivnih stavova kroz
interpersonalnu komunikaciju.

Uc€enje kroz i o audiovizualnoj pismenosti mora biti primjereno dobi, koristiti prakti¢an pristup
kako bi se audiovizualni sadrzaj kritiCki analizirao, evaluirao, interpretirao i stvarao te se
fokusirati na proces, a ne na rezultat. KritiCcke analize audiovizualnog sadrZzaja mogu
pruziti znanje i vjeStine potrebne kako bi se ucenici promisljeno i pouzdano snalazili u
digitalnom svijetu. Takoder mogu potaknuti i aktivno sudjelovanje i promociju demokratskih
vrijednosti (P6tzsch, et al., 2022). Takoder, audiovizualni sadrzaj u nastavnim aktivnostima
potiCe uklju€ivanje mladih u suvremeni svijet, te facilitira njihovo stjecanje vjestina i znanja
potrebnih kako bi se mogli izraziti.

StoviSe, koristenje razli¢itih pristupa i strategija usmjerenih na uéenika (poput
projektnog ucenja, suradniCkog ucenja, uCenja temeljenog na kompetencijama i
gamifikacije) mogu pojacCati razvoj audiovizualne medijske pismenosti i vjeStina kritickog
razmisljanja u odnosu na globalna pitanja, komunikaciju s poStovanjem, razmisljanje kroz
razliCite perspektive i prilagodljivost. Posljedicno, omogucavaju¢i mladima da KkritiCki
evaluiraju izvore informacija i na taj naCin identificiraju lazne ili obmanjujuc¢e sadrzaje,
medijska pismenost takoder moze biti korisni alat u borbi protiv Sirenja dezinformacija.

Ucitelji i treneri imaju vaznu ulogu u oblikovanju medijske pismenosti i vjestina kritickog
misljenja mladih. Kako bismo ih podrzali i osnazili, potrebno im je pruziti prilike za
profesionalni razvoj kako bi poboljsali viastite vjestine medijske pismenosti i
unaprijedili svoje tehnike podu€avanja. JaCanjem vlastitih vjestina, ucitelji i treneri mogu
uCinkovito preuzeti ulogu mentora i adekvatno usmjeravati uCenike u razvoju njihovih
vjestina.

Vrijednost pruzanja prilika za kontinuirani profesionalni razvoj nastavnicima i trenerima jos
je jasnije kada se u obzir uzme ubrzana digitalna transformacija. Stoga je vazno
edukatorima ponuditi treninge i izvore kako bi uclinkovito poucavali kritiCke vjestine
audiovizualne pismenosti kako bi bili u tijeku s razvojem medijskih trendova.

Medutim, takoder je vazno priznati da se obrazovanje o medijskoj pismenosti ne bi
trebalo oslanjati samo na nastavnike i trenere, niti bi trebalo zahtijevati zrtvu njihovog
osobnog vremena i motivacije. Uvidi prikupljeni kroz eksperimentiranje projekta CrAL
otkrili su da se u razliCitim zemljama EU ucitelji bore s mnogim administrativnim teretima,
kao i nedostatkom vremena i ekonomskih poticaja kada je rije€ o sadrzajima koji nisu
uklju€eni u redoviti opseg unaprijed definiranih nastavnih planova i programa.
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Kako bi se zaista ojacalo obrazovanje o medijskoj pismenosti, potreban je viSestrani pristup
koji ukljuCuje donositelje odluka, obrazovne institucije i druge dionike. Istovremeno,
osiguravanje potrebnog vremena i izvora te uklju€ivanje projekata i inicijativa kao Sto je CrAL
bilo unutar Skolskog dana ili kao dio strukturiranog profesionalnih razvojnih programa, moze
umanijiti prepreke koje postavljaju vanjski faktori (poput vremenskih ogranicenja).

Nacin na koji prikazujemo i zamisljamo jedni druge u razliCitim audiovizualnim sadrzajima
(npr. filmovima, igricama) utjecao je na svakodnevne konceptualizacije i izvedbe koje
oblikuju drustveno okruzenje. To znacCi da oni koji kontroliraju sredstva prikazivanja imaju
odlu€ujuéi utjecaj na to kako drugi percipiraju svijet i na postupke oblikovane tim
pogledima na svijet (P6tzsch, Hansen, Hammar, 2022). Stoga inicijative i programi medijske
pismenosti mogu imati kljuénu ulogu u poticanju drustvene ukljué¢enosti u digitalnom
svijetu koji se stalno mijenja. Kako se medijsko okruzenje nastavlja diverzificirati i Siriti,
potrebno je ojacati vjestine svih mladih ljudi za kritiCku analizu, razumijevanje i ukljucivanje
u razligite oblike medija. Stovige, inicijative za medijsku pismenost mogu pomoéi u
smanjivanju  digitalnog jaza poboljSavanjem pristupa informacijama i
komunikacijskim alatima, ¢ime se smanjuju nejednakosti u potrosnji i izrazavanju
informacija.

Osiguravanjem obrazovnih prilika za njegovanje kriticke medijske pismenosti, mladi ljudi,
bez obzira na njihovu pozadinu, mogu nauciti kako razumjeti svijet oko njih, navigirati
digitalnim medijima i otkriti mo¢ svojih glasova. U osnovi, te inicijative imaju potencijal
nadi¢i svoj obrazovni opseg i postati alat za inkluzivnije i pravednije drustvo.

Kako bi se stvorilo i poticalo zdravo i informirano medijsko okruzenje za mlade, vazno je u
proces ukljuditi roditelje i zajednicu. AngaZiranjem i ukljuCivanjem roditelja i Clanova lokalne
zajednice u uc€enje o i s audiovizualnim sadrzajem i njegovom vrijednoSc¢u, oni takoder
mogu bolje razumjeti izazove stvaranja i konzumiranja audiovizualnog sadrzaja te
donositi informirane odluke kada je u pitanju medijsko izlaganje njihove djece. Stovise,
kritiCka medijska pismenost moze biti mo¢an alat za omoguéavanje medukulturalnog
dijaloga, tolerancije i kulturnog razumijevanja. Prema UNESCO-u (2013.), angazman s
medijskom pismenos$cu i kroz nju moze generirati medugeneracijski dijalog koji moze
rezultirati gradanskim angazmanom, kohezijom i ukljuéenosc¢u razli€itih sektora i
dobnih skupina.
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Kako bi proces angazmana bio smislen i blizak mladim ljudima, klju¢no je prilagoditi
rasprave i sadrzaj tako da se bave drustvenim i lokalnim problemima koji izravno utjeCu na
njihove Zzivote. Uskladivanjem napora u podrucCju medijske pismenosti s relevantnim
temama, kao Sto su briga za okoli§, migracije, digitalno gradanstvo, mentalno zdravlje i
kulturoloSka raznolikost, moZzemo povecati relevantnost sadrzaja za mlade ljude. Ovaj
pristup ne samo da promice kriticCko razmisljanje, ve¢ i potice mlade da se aktivho
bave svijetom oko sebe. Povezivanjem medijske konzumacije s problemima iz stvarnog
svijeta, mladi ljudi mogu postati odgovorni digitalni gradani koji su dobro opremljeni za
snalazenje u virtualnim i fiziCkim okruzenjima s empatijom i razumijevanjem.

Na kraju, kako bi se potakla suradnja medu Sirom zajednicom, vazno je osigurati i
uspostaviti prostor za raspravu o pitanjima vezanim uz medije i dijeljenje strategija za
njihovu kritiCku potroSnju. Na primjer, CrAL platforma nudi prostor za takve rasprave i ima
za cilj okupiti sve strane uklju¢ene u proces ucenja.

Obrazovanje za medijsku pismenost (ukljuCujué¢i audiovizualnu medijsku pismenost) i
digitalno gradanstvo podrucja su sadrzaja koja se preklapaju i koja bi trebala biti integrirana
u medupredmetno u€enje. Razvijanjem vjestina medijske pismenosti mladi u€e kako kritiCki
razmisljati o audiovizualnom sadrzaju s kojim se susrecu i kojeg stvaraju na razli€ite nacCine.
Dodavanjem dimenzije digitalnog gradanstva aktivnostima ucenja ucenici uCe kako se
kretati digitalnim krajolikom na siguran, odgovoran i eti€an nacin. Obrazovanje za
digitalno gradanstvo obuhvaéa etiCko stvaranje audiovizualnih sadrzaja i potice
mlade na stvaranje narativa koji su ukljucivi, postuju razlicite perspektive i eticka
razmatranja. Stovise, audiovizualni sadrzaj potice koridtenje i pristup bankama zajednickih
resursa, Cime se podize svijest o autorskim pravima, zna€aju prava intelektualnog
vlasnistva i licenci Creative Commons. Poticanjem postivanja intelektualnog vlasnistva,
mladi ljudi mogu pridonijeti online okruzenju koje cijeni doprinose kreatora sadrzaja.

Osim toga, stvaranje audiovizualnih sadrzaja takoder potiCe koristenje internetskih platformi
koje ubrzavaju stvaranje i Sirenje audiovizualnih materijala (tj. YouTube, Vimeo, Instagram,
TikTok) te je klju€no da mladi znaju kako se tim platformama kretati na odgovoran nacin.
Takoder je vazno pouciti mlade o privatnosti na internetu, zastiti osobnih podataka u
digitalnom okruzZenju i kako donositi informirane odluke o tome $to dijeliti, a $to zadrzati u
privatnosti. Ovo znanje ne samo da pridonosi njihovoj vlastitoj online sigurnosti, vec i njeguje
osjecaj digitalnog gradanstva dok uce kako postati sposobni zastititi sebe i svoje vrSnjake
od potencijalnih kiberneti¢kih prijetnji.
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Promicanje kritiCke audiovizualne pismenosti zahtijeva viSestrani pristup, ukljuCujuci i
formalno i neformalno obrazovanje i Siru zajednicu. Treba istaknuti da ove preporuke za
donositelje politika treba promatrati kao zivi dokument i da se trebaju mijenjati s razvojem
izazova i iskustava. Stovise, iako gore navedene preporuke nisu iscrpne, one mogu posluZiti
kao polaziSte za poticanje kriticke medijske pismenosti, priznajuéi potrebu za stalnim
dijalogom, inovacijama i suradnjom.
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